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European Parliament




Was wir tun

1. Kommunikation uber die Arbeit des Europaischen Parlaments als
Gesetzgeber

. Berichterstatter im Dialog-Events in Berlin und online

. Veranstaltungen gemeinsam mit Europe Direct und Stakeholdern (z. B. Junge
Europaische Foderalist*innen, Europa Union Deutschland, Diskutier mit mir e. V.)




Was wir tun

2. Kommunikation uber das Sacharow Prels i
o . enschenrechts-
EU-Parlament als Institution verteidigerfinnen

und seine Werte

Daphne-Caruana-Galizia-
Preis fiir Journalismus

Europatag

European Parliament



Was wir tun

3.Junge Menschen iiber die EU informieren und ihr Interesse wecken

- EPAS Botschafterschulprogramm des Europaparlaments
— Kontakt: oliver.haensgen@europarl.europa.eu
 Euroscola: Planspiele in Stral3burg fur Schulen
— Kontakt: oliver.haensgen@europarl.europa.eu
. Europaischer Jugendkarlspreis fur Engagement
« Uni-Tour
. Stand auf den Lollapalooza-Festivals im Olympiapark Berlin
- European Youth Event (EYE)
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Was wir tun

4.

Presse Social Media
A Ansprechpartnef N NJ A Darstellerder Entscheidungeaond
Journalistinnen ThemendesParlaments

A EP.NEWS Newslettam Montagn )
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A ERVorschaWNewsletterjeden
Montag




Was wir tun

5. Kontaktpunkt fiir Anfragen aus Deutschland

A von Regierungen
A von Biirger*innen
A von Stakeholdern und Interessenvertreter*innen
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Hintergrund: Die 6ffentliche Meinung in Deutschland

73%

der Menschen in Deutschland
wurden wahlen gehen, wenn
am Sonntag Europawahl ware.

Quelle: Europaparlament Friihling 2023 Eurobarometer (99.1)

Welche Themen sollten fiir das

Europaparlament Prioritat haben?

(Befragte in Deutschland, 4 Antworten maéglich)

® Demokratie und 40% 3g9

Rechtstaatlichkeit 36% 350

Kampf gegen Armut und
soziale Ausgrenzung

Kampf gegen den
Klimawandel

® Zukunft
Europas

Quelle: Europaparlament Friihling 2023 Eurobarometer (99.1)




Hintergrund: Die 6ffentliche Meinung in Deutschland

Das Handeln der EU wirkt sich auf
mein tagliches Leben aus. o
(Befragte in der EU und in Deutschland) 7 2 /o
der Menschen in Deutschland

finden es wichtig, dass
Deutschland Mitglied der EU ist.

Quelle: Europaparlament Friihling 2023 Eurobarometer (99.1) = Quelle: Europaparlament Friihling 2023 Eurobarometer (99.1)



Unsere Strategie fiir die Europawahlam 9. Juni 2024

A Dieinstitutionelle Kampagne der iiberparteilichen Parlamentsverwaltung
ist die
Vorarbeit fiir den politischen Wahlkampf der Parteien und Spitzenkandidat*innen.

A Unser Ziel: Wahlbeteiligung erhéhen

European Parliament



Unsere Strategie fiir die Europawahlam 9. Juni 2024
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Unsere Strategie fiir die Europawahlam 9. Juni 2024

Wir brauchen Sie!

Eine hohere Wahlbeteiligung gibt den
Interessen der Burger*innen auf EU-Ebene
mehr Gewicht.




Unsere kostenlosen Angebote

European Parliament




Unsere kostenlosen Angebote

Referent*innen und Ort fur Ihre Im Winter: Giveaways zur Im Winter: Visual [dentity
Abgeordnete fir Ihre Veranstaltungen: Das Europawahl (solange der zur Europawahl, die Sie
Veranstaltungen Europaische Haus Vorrat reicht) mit Ihrem Logo

erganzen

European Parliament



gemeinsamfuer.eu
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Haftungsausschluss

www.das -tut -die -EU-fuer -mich.eu

EUROPAISCHEN
PARLAMENTS


https://what-europe-does-for-me.eu/en/portal

Unsere kostenlosen Broschiiren

NE & OdemN NI WER & OdedN NS WP & OdeN NJ5lyerzurEU und  PixieBuch und

EU Verbindungs Vertretungder zum? N K finS y PixieVideo der
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https://op.europa.eu/de/web/general-publications/publications
http://tgther.eu/BroschürenVerbindungsbüroEP
https://germany.representation.ec.europa.eu/nachrichten-und-veranstaltungen/publikationen_de

Unsere kostenlosen Angebote

an Journalist*innen

- 12 Regionale Presseseminare in Deutschland (ggf. hybrid),
Presseseminare in Brissel & Stral3burg

« Reisen nach Brussel und StraBburg zu Sitzungen von Ausschiissen und Plenum
- Nutzungder Infrastruktur des Europaparlaments: Aufnahmestudios, Fotograf*innen, ...
 Video-, Foto- und Audiomaterial sowie Erklarfilme auf multimedia.europarl.europa.eu

« Nutzliche und frihzeitige Informationsquellen,
Online-Pressegesprache mit Europaabgeordneten



multimedia.europarl.europa.eu

Unsere kostenlosen Angebote

an Influencer*innen

. Reisen nach Brussel und Stral3burg
— fir einzelneInfluencer*innen jederzeit

— fur Gruppen von Influencer*innen zu festgelegten Daten, z. B. Verleihung des Sacharow-
Preisesam 12.und 13. Dezember

- Kontakt: jonas.roleder@europarl.europa.eu

European Parliament
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Die Wahlbeteiligung der Jugend bei
den Europawahlen 2019 betrug

42 %

gegenuber 28 % im Jahr 2014.

- Die allgemeine Wahlbeteiligung in
Deutschland bei den
Europawahlen 2019 betrug

61 %

gegenuber 48 % im Jahr 2014.



Unsere Strategie fiir die Europawahl

Wir brauchen Sie,
um 16- und 17-Jahrige
zur Wahl aufzurufen

A Informieren Sie bitte auf

Instagram Uber die Europawahl.

Offizieller Hashtag:
#Europawahl2024

A Visual Identity zur Europawahl
A Kostenlose Fotos und Videos auf

multimedia.europarl.europa.eu

Am hiufigsten genutzte Informationskanile (max. 4 Nennungen)
Kantar fiir BPA, April 2022, Angaben in %, Basis: junge Menschen, die sich liberhaupt aktiv iiber Politik informieren (952 Befragte)

Instagram [ 3o
Google NG 3
Nachrichtensendungen im Fernsehen ||| 5
Nachrichtenportale im Internet ||| | | A 30
YouTube [N 25
Nachrichten-Apps |GG 23
Radiosendungen und Podcasts || N 1°
Satiresendungen im Fernsehen || N 16
TikTok NG 16

Facebook

o
w

gedruckte Zeitungen

e W

Talkshows im Fernsehen
Websites offentlicher Behorden und Institutionen
Twitter

o o

w

Snapchat
Politik-Blogs

Telegram

w w

E-Mail-Newsletter
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multimedia.europarl.europa.eu

Unsere Strategie fiir die Europawahl

Wir brauchen Lehrkrafte,
um 16- und 17-Jahrige zur Wahl aufzurufen

A EU und Europaparlament stellen gedruckte und digitale Unterrichtsmaterialien
kostenlos bereit:

A https://europa.eu/teachers-corner/home_de

A https://youth.europarl.europa.eu/de/educators/learning-resources.html

A In Planungin Schulen:

A Wanderausstellung
A Geht-Wahlen-Plakate



https://europa.eu/teachers-corner/home_de
https://youth.europarl.europa.eu/de/educators/learning-resources.html
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